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说明、目录、图表目录

报告说明:

    博思数据发布的《2015-2020年中国小型净水设备市场分析与行业调查报告》共十二章。首

先介绍了中国小型净水设备行业的概念，接着分 析了中国小型净水设备行业发展环境，然后

对中国小型净水设备行业市场运行态势进行了重点分析，最后分析了中国小型净水设备行业

面临的机遇及发展前景。您若 想对中国小型净水设备行业有个系统的了解或者想投资该行业

，本报告将是您不可或缺的重要工具。      我国净水器行业发展迅速，净水器产量保持较快的

增长速度，我国净水器产量已居全球首位。2009年我国净水器产量达2731 万台，2010年我国

净水器产量达到3012万台。到2012年我国净水器产量达到6000万台。                            年份             

净水器产量（万台）                               2006年             876                               2007年             1314                     

         2008年             1880                               2009年             2731                               2010年             3436                  

            2011年             4800                               2012年             6000                

     据了解，净水器在我国发展已有20多年的历史，早期基本是以进口品牌为主。到了中期，

我国开始自主研发，其中出现了一批品牌，如泉露、立升、净之泉、沁园 等。据了解，2012

年国内共销售了260万台净水器，预计2013年将会销售428万台，按照每台售价1500元计算，市

场规模可达64亿。 

据环保部发布的《2012中国环境状况公报》显示，在全国198个城市的4929个地下水 监测点位

中，较差与极差水质的监测点比例为57.3%，农村饮用水源和地表水受到不同程度污染。水环

境质量的下降引起了消费者对健康饮水的高度关注，同时 也造就了我国庞大的净水设备市场

需求。中国家用电器协会饮水电器专委会主任委员曹刚表示，家用净水设备正在成为我国消

费市场上的主流家用产品。
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